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Culture, tourisme et développement
Les voies d’un rapprochement

Sous la direction de Claude Origet du Cluzeau et Jean-Michel Tobelem
Préface de Rémy Knafou
Collection : Gestion de la culture
ISBN : 978-2-296-09981-4 •  24.50 € •  274 pages 
Les effets de la culture et de la création sur la croissance économique et sur le développement des villes et des territoires sont tangibles, principalement au travers du tourisme. Celui-ci stimule en effet les pratiques culturelles en même temps qu’il enrichit les territoires. Mais le processus est plus compliqué qu’il n’y paraît à première vue.

Les auteurs réunis dans le présent ouvrage – praticiens et universitaires – se sont donc donnés pour tâche de mettre en évidence les relations particulièrement complexes qu’entretient la culture sous toutes ses formes avec le développement de la société, au-delà de ses seules « retombées économiques » : identité, histoire collective, urbanisme, cadre de vie, accueil des visiteurs extérieurs... Les expériences – à la fois françaises et étrangères – relatées dans ce livre collectif éclairent ainsi d’un jour nouveau l’importance des arts, du patrimoine et du secteur culturel pour le bien-être de la société.

Entre une instrumentalisation des institutions culturelles à des fins qui leur sont étrangères et une prise en compte raisonnée de leurs impacts dans des domaines connexes (éducation, lien social, tourisme, développement local, économie, communication...), il reste finalement à définir un espace d’interrelation, de négociation et de coopération capable de renforcer le rôle des arts, de la culture et de la création dans l’essor des sociétés contemporaines.
Claude Origet du Cluzeau, docteur en économie, est directrice de C.O.C. Conseil. Elle est notamment l’auteure du Que sais-je Le tourisme culturel et du Tourisme des années 2010, la mise en futur de l’offre.

Jean-Michel Tobelem, docteur en gestion, est directeur d’Option Culture. Il est notamment l’auteur de Musées et culture, le financement à l’américaine et Le nouvel âge des musées, les institutions culturelles au défi de la gestion.
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L’ARME DE LA CULTURE
Les stratégies de la diplomatie culturelle non gouvernementale
Sous la direction de Jean-Michel Tobelem – Préface de Pascal Ory

Cet ouvrage collectif aborde la question de la diplomatie culturelle non gouvernementale sous l’angle des institutions artistiques et non sous celui des acteurs « traditionnels » de la diplomatie culturelle étatique. À l’heure de la mondialisation des musées, notamment, la thèse de « l’arme de la culture » suggère que des structures ou des équipements culturels jouent un rôle d’influence significatif en termes d’enjeux diplomatiques qui ne relèvent pas directement de leur missions.
ISBN : 978-2-296-03543-0 • juin 2007 • 266 pages • Prix: 22,5 € 

LES FESTIVALS EN FRANCE
Marchés, enjeux et alchimie
Luc Benito 

Voici un certain nombre d’éléments de cadrage sur le « phénomène festival ». En présentant le paradoxe entre, d’une part, l’explosion du nombre de festivals dans les années quatre-vingt et, d’autre part, les difficultés inhérentes à une activité largement déficitaire, l’ouvrage aborde l’instrumentalisation des festivals qui ont su trouver une légitimité, notamment auprès des pouvoirs publics, en assurant pour eux un certain nombre de missions. Une réflexion d’efforçant d’allier exigence artistique et réalités économiques.
ISBN : 2-7475-1156-1 •septembre 2001 • 196 pages • Prix : 19 € 

GÉRER LA CULTURE EN RÉGION
Les pratiques des collectivités territoriales en France
Sous la direction de Jean-Pierre Allinne et Renaud Carrier 

Cet ouvrage met en perspective les différentes solutions offertes par notre droit pour gérer le patrimoine culturel et muséal. De la régie directe aux récents aménagements législatifs de l’Établissement public de coopération culturelle, l’éventail des modes de gestion est présenté ici de façon quasi exhaustive, avec la préoccupation continue de rattacher la lettre de la loi à la pratique et au réalisme du terrain. Au moment où l’État semble se désengager du secteur culturel, il paraît utile de souligner la créativité gestionnaire qui préside, plus qu’on ne l’imagine, aux expériences locales.
ISBN : 2-296-01588-3 • novembre 2006 • 220 pages •Prix: 19 € 
RÉINVENTER LE PATRIMOINE
De la culture à l’économie, une nouvelle pensée du patrimoine ?
Christian Barrère, Denis Barthélemy, Martino Nieddu, Franck-Dominique Vivien (éditeurs)
Les contributions de cet ouvrage portent sur des domaines aussi divers que ceux de l’Inventaire des monuments, du patrimoine naturel, des patrimoines professionnels, de la Haute Couture et de l’industrie de la mode, du droit de la mer et du patrimoine génétique. Pourtant, à chaque fois, elles se proposent de repérer les éléments communs qui impliquent de faire appel à la catégorie de patrimoine, soit pour en comprendre l’évolution et les enjeux, soit pour tenter de le gérer.
ISBN : 2-7475-7727-9 • janvier 2005 • 338 pages • Prix : 28,5 € 

LA CULTURE MISE À PRIX
La tarification dans les sites culturels
Sous la direction de Jean-Michel Tobelem – Préface de Philippe Pujas
La question de la tarification des biens culturels fait son retour dans les débats de politique culturelle. Comment articuler recherche de l’autonomie financière et l’égal accès des citoyens à la culture ? Faut-il privilégier la fidélisation d’un public de proximité ou mettre l’accent sur l’accueil des touristes ? Quel nouveau regard porter sur la question de la gratuité par rapport à la mission de chaque équipement ou site culturel : musée, monument, site archéologique, centre d’art, bibliothèque ou établissement relevant du spectacle vivant ?
ISBN : 2-7475-8130-6 • mars 2005 • 260 pages • Prix : 22 € 

MISSIONS ET ÉVALUATIONS DES MUSÉES
Une enquête à Bruxelles et en Wallonie
François Mairesse
L’évaluation du musée ne consiste pas seulement en l’étude de son public et l’analyse des réactions de ses visiteurs. Un nombre important d’outils ont été envisagés pour décrire les multiples activités des musées : rapports d’activité, évaluations des publics, procédures d’accréditation, évaluations économiques, indicateurs de performance. Cette étude repose sur une vaste enquête réalisée au sein des musées de Bruxelles et de Wallonie.
ISBN : 2-7475-5914-9 • février 2004 • 238 pages  • Prix : 21 € 
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